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Dlaczego Allegro Ads to nie koszt, tylko dztvignia

Zmiana mentalnoS¢i - od ,ptace za reklame " do ,inwestuje w przychod z gory wyliczony'”

Wielu sprzedawcow na Allegro traktuje wydatki na reklamy jako konieczny, lecz niechciany koszt. Widzg w nich
studnie bez dna, ktéra pochtania budzét, zamiast generowac przewidywalne zyski. To fundamentalny btgd, ktory co

roku kosztuje ich tysigce ztotych utraconych marz 1 niewykorzystanych szans na rozwaj.

Myslenie: koszt Myslenie: inwestycja

Uruchamiam reklame, patrze na obroty i mam Wyliczam Break-even ROAS przed uruchomieniem
nadzieje, zé wyjdzie ,na plus”. Brak precyzyjnego kampanii, znam swoj prég rentownoséi i minimalny
planowania i wskazhikow. zwrot z reklamy:.

Myslenie: dzignia

Kazda ztotéwka wydana na Ads to z gory wyliczony mnoznik marzy i konkretny przychéd, a nie loteria czy

ryzykowne zgadywanie.

Dlaczego wiekszos€sprzedawcow tkwi w putapce kosztu?

Problem tkwi w braku kluczowych liczb. Wielu sprzedawcow widzi wytgcznie rosngce obroty, nie zdajgc sobie sprawy,
jak szybko topnieje ich marza netto po odliczeniu kosztéw reklamy. Bez znajomos¢i Break-even ROAS kazda decyzja o

kampanii to niestety czyste zgadywanie.

Obroty rosng, konto stoi w miejscu Wytgczam reklame, bo 'za droga'’

Kampania generuje sprzedaz,ale ukryte koszty Bez precyzyjnej kalkulacji nigdy nie wiesz, czy
klikniec {CPC) pochtaniajg catg marzé, pozostawiajgc reklama faktycznie jest deficytowa, czy tez przynosi
Cie z zerowym zyskiem. zyski, ktorych nie potrafisz zidentyfikowac”

Skaluje budzet, bo ROAS wyglada dobrze

Wskazfiik ROAS w panelu Allegro nie uwzglednia Twojej rzeczywistej marzy netto, co mozé prowadzic do

niekontrolowanego przepalania budzétu na pozornie zyskowne kampanie.
Ten ebook daje Ci precyzyjne narzedzia, aby wyjs¢Z tej putapki raz na zawsze. Zacznijmy od fundamentu, ktory
ochroni Twéj biznes - Twojej marzy netto.

Ten ebook ma za zadanie przestawic Twoje mystenie o Allegro Ads o 180 stopni. Nauczysz sie wykorzystywac teklamy

jako potezng dzwignie, ktéra zwieksza Twoje zyski w kontrolowany i przewidywalny sposoéb.



Problem, ktory zna kazdy sprzedawca Allegro

Uruchamiasz kampanie. Obroty rosng - wykresy w panelu Allegro Ads wyglgdajg imponujgco. Czujesz, zé wreszcie ,si€
kreci” Ale na koniec miesigca patrzysz na konto bankowe i widzisz te samg kwote co przed kampanig. Albo gorzej -
mniejszg. To doswiadczenie zna zdecydowana wiekszos€ sprzedawcow Allegro, ktorzy uruchamiali reklamy bez

kalkulaciji.

Dlaczego tak sie dzieje? Bo wzrost GMV (Gross Merchandise Value) nie rowna si€ wzrostowi zysku. Allegro zarabia na
kazdym Twoim kliknieciu - pobiera optate CPC niezaleznie od tego, czy klient kupi, czy zamknie karte po sekundzie. Ty
ponosisz koszt klikniecia, prowizji od sprzedazy, paczki, zwrotu i obstugi - a zysk? Zysk nie jest gwarantowany. Jest

wynikiem matematyki, nie nadziei.

Historia si€ powtarza: sprzedawca widzi rosngcy wykres sprzedazy, wiec zwieksza budzét reklamowy. Obroty rosng
dalej - ale marza spada. Allegro zarabia coraz wiecej na prowizjach i kliknieciach. Sprzedawca pracuje intensywniej,
pakuje wiecej paczek, obstuguje wiecej zapytan - a zarabia tyle samo lub mniej. To putapka wzrostu bez rentownosé¢i, i

wpadajg w nig nawet doswiadczeni sellerzy.

[J @ Kluczowy insight: Jesli Twoje obroty rosng, ale zysk netto stoi w miejscu - nie masz problemu ze

sprzedazg. Masz problem z matematykg reklamy.

Trzy etapy putapki reklamowej
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Uruchamiasz reklame bez Widzisz wzrost obrotow, Koniec miesigca - konto stoi w
kalkulacji zwiekszasz budzét miejscu

Wybierasz produkt, ustawiasz budzét ~ Wykresy w panelu Ads wygladajg Po odjeciu prowizji, paczek, zwrotow i
,na oko", liczysz na to, zé algorytm dobrze, ROAS wydaje sie OK. Nie kosztow reklamy zostaje tyle samo lub
Allegro zrobi reszte. Brak Break-even  wiesz, zé ROAS w panelu nie mniej. Kampania ,dziatata’, ale nie
ROAS, brak Max CPC. uwzglednia Twojej marzy netto - zarabiafa.

tylko przychéd do kosztu kliknigcia.

Wyjséie z tej putapki nie wymaga ani wiekszego budzeétu, ani lepszego produktu. Wymaga jednej, kluczowej rzeczy:
matematyki. Konkretnie, znajomoséi Break-even ROAS i Max CPC, obliczonych jeszcze zanim uruchomisz jakgkolwiek

kampanie.

Ile kosztuje Cie jeden miesigc bez kalkulacji?

Wiekszos¢ $przedawcow nigdy nie liczy realnego kosztu nierentownych kampanii, wychodzgc z zatozénia, zé 'cos tam'

sie sprzedaje. Tymczasem liczby sg bezlitosne i potrafig zaskoczyc hawet doswiadczonych przedsiebiorcow.

6 000 zt 60 gr 1 pracownika

Roczna strata Strata na ztotowce Koszt pracownika
Rocznie tracisz, jesti Twoja kampania  Strata na kazdej ztotéwce wydanej na Mogtbys Zatrudnic za kwote, ktérg
jest nierentowna, a Ty nie reagujesz. reklame, jeshi Two6j ROAS wynosi 2.0, przepalasz na 3 nierentowne
To nie 500 zt miesiecznie, a a Twoj Break-even ROAS to 5.0. Przy kampanie przez 6 miesiecy. Skala
zmarnowany rok i spory kapitat. budzécie 1000 zt to 600 zt straty problemu rosfiie szybciej, niz"
netto miesi€cznie. mySlisz.

A A Kazdy dzien bez Break-even ROAS to dzien, w ktérym Allegro zarabia na Twoim budzécie. Nie na Twoim

produkcie - na Twoim budzécie.

Wiastie dlatego pierwszym krokiem do zwiekszenia zyskow z Allegro Ads nie jest uruchomienie kolejnej kampanii, ale

precyzyjne wyliczenie Break-even ROAS. I doktadnie tego nauczysz sie w tym ebooku.



Reklama bez matematyki to hazard

Ile kosztuje ,przypadkowa" kampania rocznie? Zrébmy szybkg kalkulacje dla typowego sprzedawcy, ktory uruchamia

reklamy bez wyliczeA. Budzét 500 zt miesiecznie to 6 000 zt rocznie. Przy sfednim CTR 2% i konwersji 3% - ile

naprawde zarabia? Odpowiedzjest czesto szokujgca: nie zarabia wcale, bo nikt nie sprawdzit, czy stawka CPC mies¢i

sie w marzy netto produktu.

Przyktad: kampania ,na czucie"

Budzet miesieczny: 500 zt
Sredni CPC: 0,80 zt
Klikniecia: 625/mc

CTR: 2%

Konwersja: 3%

Sprzedaze z Ads: -19 szt.
Marza netto produktu: 18 zt
Zysk brutto: 342 zt

Koszt Ads: 500 zt

WYNIK: -158 zt straty

Co poszto nie tak?

Sprzedawca nie wyliczyt Max CPC dla tego produktu.
Przy marzy netto 18 zt i konwersji 3%, maksymalna
stawka klikniecia to zaledwie 0,54 zt - a ptacit 0,80 zt.

Kazde klikniecie generowato strate.

Ro6znica miedzy widocznoséig a rentownoséig to
fundament, ktérego brak kosztuje tysigce ztotych
rocznie. Widocznos€¢oznacza, zé ludzie widzg Twojg
oferte. Rentownos¢oznacza, zé kazde wystietlenie,
klikniecie i zakup przynosi Ci wiecej pieniedzy niz"

kosztuje.

Reklama bez matematyki to zaktad - jak ruletka, gdzie
szanse sg na korzys€kasyna. Ten ebook zamienia hazard

w inwestycje z wyliczonym zwrotem.

Cztery btedy, ktére zamieniajg reklame w hazard

Brak wyliczonego Max CPC przed startem

Ustawiasz stawke , na oko" lub kopiujesz sugestie
Allegro, nie wiedzgc, zé sugerowana stawka mozeé

byc2x wyzsza niz Twoj prog rentownoséi.

Skalujesz budzet bez danych o konwersji

Zwiekszasz budzét, bo ,sprzedaz rosfiie’, nie
sprawdzajgc, czy kazda dodatkowa ztotowka na Ads

nadal zarabia.

Oceniasz kampani€ po ROAS z panelu
Allegro

ROAS w panelu to przychéd + koszt klikniecia. Nie
uwzglednia prowizji, paczki, zwrotéw. Twoj realny

ROAS jest zawsze nizszy.

Reklamujesz produkty z za niskg marzg

Przy marzy netto 10% nawet CPC 0,20 z mozé byc%a
drogi. Matematyka nie ktamie - ale trzeba jg

najpierw policzyc’

Kazdy z tych btedéw z osobna kosztuje setki ztotych miesiecznie, a razem mogg pochtongc caty potencjalny zysk z

Allegro. Dobra wiadomos¢jest taka, zé kazdy z nich ma proste, matematyczne rozwigzanie - i wtasfiie tego dotyczy ten

ebook.



