Szablon Audytu — ,10-Minutowy

Poniedziatek"

Wypetniaj co tydzien, zawsze w poniedziatek rano, przed jakimikolwiek zmianami w kampaniach.

Kampania / Zestaw Wydatki (zt)

Reklam

Kampania 1: zt
Kampania 2: zt
Kampania 3: zt
Kampania 4: zt
SUMA TYGODNIOWA zt

© SKALUJ gdy:

ROAS = BE-ROAS x 1,2 przez 7
dni, pozycja stabilna, zapas
towaru OK. Zwieksz budzet o
20% i odczekaj 3 dni.

ROAS / BE-
ROAS

ROAS: __ x
BE: X

%

ROAS: ___x
BE: X

%

ROAS: __ x
BE: X

%o

ROAS: __ x %
BE: X

Avg ROAS:
X %

OPTYMALIZUJ gdy:

BE-ROAS = ROAS < BE-ROAS x
1,2. Nie zwiekszaj budzetu. Testuj
jeden element tygodniowo: tytut
LUB zdjecie LUB stawka CPC.

CTR (%)

Avg CTR:

Pozycja / Decyzja

Stawka

Poz: __/ @ Skalu;j

CPC:. _zt @ Stop
Optymalizuj

Poz: __/ O Skaluj

CPC: _zt @ Stop
Optymalizuj

Poz: ___/ O Skaluj

CPC: _zt @ Stop
Optymalizuj

Poz: __/ O Skaluj

CPC: _zt @ Stop
Optymalizuj

Priorytet tygodnia:

@ STOP gdy:

ROAS < BE-ROAS przez 3+ dni z
rzedu. Uruchom Checkliste
Czerwonej Kampanii. Jesli ROAS
< 60% BE-ROAS — wytgcz
natychmiast.



Plan Dziatania na 30 Dni — Harmonogram

Ponizszy harmonogram to operacyjna mapa drogowa na pierwszy miesigc wdrozenia systemu. Kazdy tydzien ma jasno
zdefiniowany cel, konkretne zadania i oczekiwany rezultat. Postepuj zgodnie z kolejnoscig — nie skacz do Tygodnia 3,
jesli nie zakonczytes Tygodnia 1. System dziata tylko wtedy, gdy fundamenty sg solidne.

Tydzien 1 Tydzien 3
Fundamenty i Optymalizacja z
karta produktu checklistami
Tydzien 2
Testy kreacji i Tydzien 4
pierwsze Skalowanie
kampanie zwyciezcow

Kazdy tydzien konczy sie konkretnym, mierzalnym kamieniem milowym. Jesli kamien milowy nie zostat osiggniety — nie
przechodz do nastepnego tygodnia. Zamiast tego zidentyfikuj blokade i usun ja.



Tydzien 2 — Testy Kreacji i Pierwsze
Kampanie

DNI 8-14

Drugi tydzien to tydzien testéow. Twoj cel nie jest jeszcze zarabianie — Twoim celem jest zebranie danych. Uruchamiasz
kampanie na Stawce Startowej z kalkulatora, testujesz rézne tytuty i zdjecia, i pozwalasz algorytmowi Allegro Ads uczy¢
sie na prawdziwym ruchu. Nie wyciggaj pochopnych wnioskow przed zebraniem minimum 100 kliknie¢ na kampanie.

— Stworz Min. 3 Warianty Tytutu i Zdjecia — Uruchom Kampanie na Stawce

Przetestuj przynajmniej: tytut z gtdwnym stowem Startowej

kluczowym na poczatku, tytut z cechg wyrdzniajgca Ustaw stawke CPC zgodnie z kalkulatorem (Max

(np. "2-pak”, "24h wysytka"), zdjecie na biatym tle CPC x 0,75). Ustaw budzet dzienny: minimum 3x
vs. zdjecie w uzyciu. Kazdy wariant powinien koszt jednej sprzedazy. Nie zmieniaj niczego przez
testowac inny kat przekazu — cecha, korzysé lub pierwsze 72 godziny — algorytm Allegro Ads
problem rozwiazany. potrzebuje czasu na optymalizacje wyswietlen.
— Monitoruj Pozycje i CTR — Pierwszy Wpis w Raporcie Audytu
Sprawdzaj codziennie w panelu Allegro Ads: W niedziele (koniec tygodnia 2) wypetnij po raz
srednig pozycje reklamy (cel: top 3), CTR (cel: > pierwszy Szablon Tygodniowego Raportu
1%), liczbe wyswietlen. Jesli wyswietlen jest mato (Narzedzie #3). Wpisz dane z panelu Allegro Ads:
— stawka jest zbyt niska. Jesli CTR < 0,5% — wydatki, przychod, ROAS, CTR, pozycje. To Twdj
problem lezy w tytule lub zdjeciu, nie w stawce. punkt startowy — dane te bedg punktem

odniesienia dla catej optymalizacji w tygodniu 3.

() Kamien milowy Tygodnia 2: Min. 3 warianty kreacji live, kampania z pierwszymi danymi (min. 100 klikniec),
ROAS widoczny w panelu, wypetniony pierwszy raport audytu.



