
Dlaczego większość sprzedawców na 
Allegro zostawia pieniądze na stole?
Wyobraź sobie dwóch sprzedawców. Obaj sprzedają ten sam produkt, w tej samej kategorii, w tej 
samej cenie. Pierwszy ma konwersję 1,2% — na każde 100 osób, które wchodzą na jego ofertę, kupuje 
jedna. Drugi ma konwersję 4,8%. Przy identycznym ruchu i identycznej cenie drugi sprzedawca 
zarabia cztery razy więcej. Nie dlatego, że ma lepszy produkt. Dlatego, że ma lepszą ofertę.

Ta różnica nie bierze się z przypadku. Bierze się z systemu — z precyzyjnego rozumienia tego, jak 
klient podejmuje decyzję zakupową, co go zatrzymuje, co go odpycha i co sprawia, że klika 'Kup 
Teraz'. Ten dokument jest mapą tego systemu. Znajdziesz tu narzędzia, techniki i gotowe 
rozwiązania, które możesz wdrożyć dziś — bez zmiany ceny, bez zwiększania budżetu reklamowego, 
bez nowego produktu.

q  Problem

Większość ofert na Allegro 
traci klientów nie na etapie 
wyszukiwania, ale na 
stronie produktu. Wysoki 
CTR, niski CR — to 
epidemia, która kosztuje 
polskich sprzedawców 
miliony złotych rocznie.

Ó  Diagnoza

Konwersja to wypadkowa 
dziesiątek małych decyzji: 
zdjęcia, pierwsze zdanie 
opisu, odpowiedź na 
obiekcję, dowód społeczny, 
poczucie pilności. Każdy z 
tych elementów można 
zmierzyć i poprawić.

⚗  Rozwiązanie

Alchemia Konwersji to 
system sześciu modułów, 
który przeprowadza Cię od 
diagnozy problemu do 
systematycznej 
optymalizacji. Krok po 
kroku, z danymi w ręku.

Dla kogo jest ten ebook?

Í  Sprzedawca na 
Allegro
Masz oferty, masz ruch, 
ale sprzedaż nie rośnie 
proporcjonalnie do 
nakładów. Szukasz 
konkretnych narzędzi, nie 
ogólnych porad.

�  Właściciel sklepu 
e-commerce
Chcesz przenieść 
sprawdzone techniki z 
Allegro na własną 
platformę. Psychologia 
zakupowa działa tak samo 
niezależnie od kanału 
sprzedaży.

r  Menedżer 
kategorii lub 
marketplace 
manager
Zarządzasz portfelem 
ofert i szukasz systemu, 
który pozwoli Ci 
priorytetyzować 
optymalizacje i mierzyć 
ich efekty.

Nie musisz wdrażać wszystkiego naraz. Zacznij od jednej oferty, jednej zmiany, jednego tygodnia. 
Dane pokażą Ci, czy to działa. A gdy zobaczysz pierwszy wzrost konwersji — zrozumiesz, dlaczego 
nazywamy to alchemią.



Spis treści: Twoja mapa do wyższej 
konwersji
Sześć rozdziałów, które przeprowadzą Cię od diagnozy problemu do systematycznej optymalizacji. Każdy 
etap buduje na poprzednim, tworząc kompletny system zwiększania skuteczności oferty.

Rozdział I: Matematyka Przewagi
Dlaczego konwersja to Twoja największa dźwignia · Pułapka obniżki ceny · Dlaczego 1% to pułapka dla 
Twojego biznesu

Rozdział II: Diagnoza Żółtego Pola
Profil Żółtego Pola: Diagnoza oferty z wysokim CTR i niskim CR · Jak wyleczyć Żółte Pole: Diagnoza 
krok po kroku · Żółte Pole vs. Zdrowa Oferta: Kluczowe różnice

Rozdział III: Psychologia Wizualna
Sprzedawanie obrazem · Ownership Effect: Jak sprawić, że klient poczuje się właścicielem · 
Wizualne zbijanie obiekcji: Macro i detale · Mapa wymiarów i skali: Technika zapobiegania 
zwrotom · Wideo jako domykacz: 15 sekund, które zmieniają decyzje

Rozdział IV: Copywriting Perswazyjny i AI
Copywriting Perswazyjny: Język Korzyści (FAB) · Koniec z listą cech: Jak zamienić parametr 
na emocję · Struktura FAB: Praktyczny system · Visual Hook: Pierwsze 500px opisu · Visual 
Hook w praktyce · Social Proof w treści · Social Proof w praktyce · AI w służbie konwersji · 
Prompting zorientowany na personę · 3 gotowe prompty AI · Analiza brakujących ogniw · 
Automatyzacja FAQ

Rozdział V: Mechanizmy Domykania Sprzedaży
Mechanizmy domykania sprzedaży · Reguła niedoboru i pilności · Efekt zakotwiczenia: Kiedy 
cena przestaje być głównym kryterium · Transformacja "Przed i Po": Narracja, która sprzedaje 
rozwiązanie

Rozdział VI: Analityka i Optymalizacja
Analityka i optymalizacja iteracyjna · Czytanie lejka w Allegro Analytics · Testy UX na smartfonie: 
Metoda testu kciuka · Rytm optymalizacji: Co poprawiać co tydzień · Zasady skutecznej 
optymalizacji · Kluczowe wskaźniki konwersji · Złote zasady Alchemika Konwersji: Checklist 
wdrożenia · Podsumowanie: Alchemia Konwersji to system, nie trick



ROZDZIAŁ I

Matematyka 
przewagi: Dlaczego 
konwersja to Twoja 
największa dźwignia
Wyobraź sobie dwa sklepy z identycznym produktem, ceną 
i budżetem. Jeden konwertuje na 1%, drugi na 5% — 
różnica nie jest pięciokrotna. Jest geometryczna.

Sklep A — CR 1%
Budżet 10 000 zł → 100 klientów. Walczy o przetrwanie z 
każdą kampanią.

Sklep B — CR 5%
Budżet 10 000 zł → 500 klientów. Reinwestuje nadwyżkę 
i dominuje rynek.

Wyższa konwersja obniża koszt pozyskania klienta (CAC). 
Niższy CAC oznacza więcej wolnej gotówki po każdej 
transakcji — gotówki, którą można natychmiast 
reinwestować w ruch. To spirala wzrostu niemożliwa do 
zatrzymania przez konkurentów operujących na 1%.

Wyższa konwersja
CR rośnie z 1% do 5% dzięki optymalizacji oferty

Niższy CAC
Ten sam budżet pozyskuje 5x więcej klientów — 
koszt jednostkowy spada

Reinwestycja i dominacja
Nadwyżka finansuje agresywne skalowanie, 
podczas gdy konkurencja stoi w miejscu


