Dlaczego wiekszosc¢ sprzedawcoéw na
Allegro zostawia pieniadze na stole?

Wyobraz sobie dwoch sprzedawcéw. Obaj sprzedaja ten sam produkt, w tej samej kategorii, w tej

samej cenie. Pierwszy ma konwersje 1,2% — na kazde 100 oséb, ktére wchodza na jego oferte, kupuje

jedna. Drugi ma konwersje 4,8%. Przy identycznym ruchu i identycznej cenie drugi sprzedawca

zarabia cztery razy wiecej. Nie dlatego, ze ma lepszy produkt. Dlatego, Ze ma lepsza oferte.

Ta réznica nie bierze sie z przypadku. Bierze sie z systemu — z precyzyjnego rozumienia tego, jak

klient podejmuje decyzje zakupowa, co go zatrzymuje, co go odpycha i co sprawia, ze klika 'Kup

Teraz' Ten dokument jest mapa tego systemu. Znajdziesz tu narzedzia, techniki i gotowe

rozwigzania, ktére mozesz wdrozy¢ dzi$ — bez zmiany ceny, bez zwiekszania budzetu reklamowego,

bez nowego produktu.

\ Problem

Wiekszos¢ ofert na Allegro

traci klientow nie na etapie

wyszukiwania, ale na
stronie produktu. Wysoki
CTR, niski CR — to
epidemia, ktéra kosztuje
polskich sprzedawcéw

miliony ztotych rocznie.

&) Diagnoza

Konwersja to wypadkowa
dziesiatek matych decyzji:
zdjecia, pierwsze zdanie
opisu, odpowiedz na
obiekcje, dowdd spoteczny,
poczucie pilnosci. Kazdy z
tych elementéw mozna

zmierzy¢ i poprawic.

Dla kogo jest ten ebook?

7 Sprzedawca na
Allegro

Masz oferty, masz ruch,
ale sprzedaz nie ros$nie
proporcjonalnie do
naktadow. Szukasz

konkretnych narzedzi, nie

og6lnych porad.

& Wilasciciel sklepu
e-commerce

Chcesz przenie$c
sprawdzone techniki z
Allegro na wlasna
platforme. Psychologia
zakupowa dziala tak samo
niezaleznie od kanalu

sprzedazy.

% Rozwigzanie

Alchemia Konwersji to
system szes$ciu modulow,
ktéry przeprowadza Cie od
diagnozy problemu do
systematycznej
optymalizacji. Krok po

kroku, z danymi w reku.

] Menedzer
kategorii lub
marketplace
manager

Zarzadzasz portfelem
ofert i szukasz systemu,
ktéry pozwoli Ci
priorytetyzowacd
optymalizacje i mierzy¢
ich efekty.

Nie musisz wdraza¢ wszystkiego naraz. Zacznij od jednej oferty, jednej zmiany, jednego tygodnia.

Dane pokaza Ci, czy to dziala. A gdy zobaczysz pierwszy wzrost konwersji — zrozumiesz, dlaczego

nazywamy to alchemia.



Spis tresci: Twoja mapa do wyzszej
konwersji

Szes¢ rozdziatow, ktore przeprowadzg Cie od diagnozy problemu do systematycznej optymalizacji. Kazdy

etap buduje na poprzednim, tworzac kompletny system zwiekszania skutecznosci oferty.
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ROZDZIAL 1

Matematyka
przewagi: Dlaczego
konwersja to Twoja
najwieksza dzwignia

Wyobraz sobie dwa sklepy z identycznym produktem, ceng
i budzetem. Jeden konwertuje na 1%, drugi na 5% —

réznica nie jest pieciokrotna. Jest geometryczna.

Sklep A — CR 1%

Budzet 10 000 zt - 100 klientoéw. Walczy o przetrwanie z
kazda kampania.

Sklep B — CR 5%
Budzet 10 000 z1 > 500 klientéw. Reinwestuje nadwyzke

i dominuje rynek.

Wyzsza konwersja obniza koszt pozyskania klienta (CAC).
Nizszy CAC oznacza wiecej wolnej gotéwki po kazdej
transakcji — gotowki, ktéra mozna natychmiast
reinwestowaé w ruch. To spirala wzrostu niemozliwa do
zatrzymania przez konkurentéw operujacych na 1%.

L~ Wyzsza konwersja

CR ros$nie z 1% do 5% dzieki optymalizacji oferty

Nizszy CAC

Ten sam budzet pozyskuje 5x wiecej klientow —
koszt jednostkowy spada

A  Reinwestycja i dominacja
Y

Nadwyzka finansuje agresywne skalowanie,
podczas gdy konkurencja stoi w miejscu




